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El Retiro es uno de los municipios con mejor
calidad de vida en el Oriente Antiogqueno. Su
poblaciéon local y flotante tiene alto nivel de
consumo, buscando productos premium,
gastronomia diferenciada y
servicios especializados.

Cada fin de semana, El Retiro recibe cientos de
visitantes de Medellin, LIanogrande y otros
municipios. Es un destino conocido por su

mobiliario, artesanias, cafes, restaurantes vy
naturaleza, lo que asegura una afluencia
continua de clientes
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Estas imagenes son ilustrativas y por lo tanto pueden presentar modificaciones.

R E N D E R F A C H A D A Ademds, contienen elementosde apreciacidon estética que son interpretaciéon del

artifice y no comprometen a la sociedad promotora
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Estas imagenes son ilustrativas y por lo tanto pueden presentar modificaciones.
R E N D E R F A c H A D A Ademds, contienen elementosde apreciacidéon estética que son interpretaciéon del
1ER PISO DE LOCALES

artifice y no comprometen a |la sociedad promotora
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D E L O C A L E S Ademds, contienen elementosde apreciacidéon estética que son interpretaciéon del
artifice y no comprometen a la sociedad promotora




Estas imagenes son ilustrativas y por lo tanto pueden presentar modificaciones.
E L O C A L E S Ademds, contienen elementosde apreciacidéon estética que son interpretaciéon del
artifice y no comprometen a la sociedad promotora
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P L n N T a U R B a N a Area construida incluye buitrones, columnas y muros comunes. El drea privada que aparecerd en el RPH y en las escrituras, se calculard exclu-
yendo buitrones, columnas y muros comunes. Consulta especificaciones en sala de negocios. :



PLANO COMERCIAL
ETAPA 1

AREA CUBIERTA AREA DESCUBIERTA

LOCAL O1 122,36m: 4.5,08m:
LOCALO2  11192m: 36,4 3Mm2
LOCAL O3  11933me ?1,16Mm:2
LOCAL O4  64,08m: 92,17m2
LOCAL OS5 4968w 20,67m:
LOCAL 06 4968w 20,67m:
LOCAL O7  48,68m2 20,21m
LOCAL O8  52,15m: 20,00m:?
LOCAL 09 8/46m2 95,28Mm2

LOCAL S1-01 139,/72m2 17,75m2

Area construida incluye buitrones, columnas y muros comunes. El drea privada que aparecerd en el RPH
y en las escrituras, se calculard excluyendo buitrones, columnas y muros comunes. Consulta
especificaciones en sala de negocios.



PLANO COMERCIAL
ETAPA 2

AREA CUBIERTA AREA DESCUBIERTA

LOCAL 10 739m2 77,2Mm2
LOCAL 11 589w PACRSIVE
LOCAL 12 48,2m2 19 Limz
LOCAL 13 48,7m: 22 5w
LOCAL 14 51,7m: 269>
LOCAL 15 42 1m: 17.8Mm2

LOCAL SO2 64,8m2
LOCAL SO3 64,6m2

Area construida incluye buitrones, columnas y muros comunes. El drea privada que aparecerd en el RPH
y en las escrituras, se calculard excluyendo buitrones, columnas y muros comunes. Consulta
especificaciones en sala de negocios.



Alfa: 2013
Z: 1997-2012
Millennials: 1981-1996

X: 1965-1980 COMPOSICION GENERACIONAL
Baby Boom: 1946-1964

Sillent: Antes de 1945

Millennials

X

Baby Boom

Z
Sillent

Alfa

Generacion




AQUI LA CULTURA SE VIVE

EN CAD
CADA HIS

ESQUINA Y EN

A
TORIA QUE SE CUENTA
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Oferta atractiva de turismo de
naturaleza y rural:

« Cascadas,

 Naturalezaq,
« Paisqjes,

. Arquitectura Colonial.

Gran variedad
gastronomia

El Retiro, Antioquiq,
tiene 25.589
habitantes

Via de acceso:

Medellin - via las
palmas - glorieta
Don Diego - El Retiro
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DENSIDAD RESIDENCIAL
MODERADA

FRIRORA 27.994 aaee 12.027

personas hogares

MERCADO POTENCIAL
RESIDENCIAL MODERADO

- MERCADO POTENCIAL
Yo Yo Ye L48k || FLOTANTE ALTO
millones gasto Vocacion de visita turistica
Ano categorias evaluadas.
ALTO VOLUMEN L61k 0 0 0 0 0 0 0
DE TRAFICO e 90 O QX R Gl OR g
Ingresos por hogar o o/ del mercado es Medio
superior al promedio 17% 0% nivel socioeconodmico  Alto




RESUMEN

A MERCADO INGRESO PROMEDIO MP CC POR #CENTROS
HOGARES POBLACION POTENCIAL CC MENSUAL POR HOGAR HOGAR MILL COMERCIALES TOTAL GLAM?2
INFLUENCIA (SCOP MILL ANO) e SAL e R
15 minutos 12,027 27.994 $398,494 387 $33 9 10,566
total el retiro 11,508 26,523 $334,150 S7.4 $29 9 10,566

15

min

MERCADO POTENCIAL
ANUAL PROMEDIO POR
HOGAR EN LA ZONA
DE INFLUENCIA

(EN MILL COP)

S9.6

‘ Supermercados

‘ Entretenimiento

‘ Servicios Generales

Hogar

S6.5 $3.8

S29 S27

$35

‘ Gastronomia

‘ Salud y Bienestar

Otros Gatos

Gym

$21

ST SO

' Moda



T R'AFI1CO TOTAL/J MES

Dias de Semana

76%

e

461,812

Total, personas en
vehiculos + Caminando

O
S0

24L4%

Dias de fin Semana

VIA CALLE 20 (FRENTE A NILO)

17725 | 819%

Total persona - Automoviles

66,026 | 14.3%

Total persona - Moto

1725 | 3.8%

Total persona - Caminado

NOTA: TOTAL PERSONAS ENTRE LAS 8:00 AMY LAS 6:00 PM



OFERTA GYM Composicién oferta gym Al 15 min Composicion Proyecto Nilo

Oiferta total: 6

Establecimientos

80%
i 20%
Gimnasio Yoga Pilates B Total % Participacion
OFERTA SALUD Composicion oferta Salud a 15 min Composiciéon Proyecto Nilo
Oferta total: 35
L3 % R
Establecimientos
6 5
17% 14% 3 3
o o
E B & N &
L L
Farmacia Odontologia Consultorio Clinica EPS-IPS Optica Hospital

Medico
B Total % Participacion




OFERTA BIENESTAR Composicion oferta Bienestar y Belleza a 15 min Composiciéon Proyecto Nilo

S Oferta total: 18

o 4 o
28% Establecimientos
22% 3
17% 2 2
11% 199 A 1
B L
Centro de Barberia Productos de Salon de Peluqueria Spa Perfumeria
Estetica Belleza Belleza

B Total % Participacion

OFERTA ENTRETENIMIENTO

18%

Composicion oferta entretenimiento a 15 min Composicion Proyecto Nilo

Establecimientos

2‘9 P Oferta total: 165
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NIL O

EL RETIRDO A =N 70 Qb Bl rA

. 310 375 2409 @N"—OSCHCI de ventas

W WW. e m=&e.com.co (=== 52280 F£ =2 TP SO0 = (1)

GERENCIA COMERCIALIZA DalSEE N4OTIHACLOsN SHFR ULCECTIFO=N DIES EPNe O V! ol GeEs REEANFCRIUA FIDUCIA

Val :
% Inamoggﬁiarios W <Con\/e| Lq b. Alianza

Cinco Inmobiliaria Fiduciaria



